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Von Hans Peter Richter : Investitionsgter marketing: Business-to-Business-M arketing von
Industrieunternehmen before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all
praised I nvestitionsgtermarketing: Business-to-Business-Marketing von Industrieunternehmen:

KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen3 von 5 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich.
Empfehlenswert - AnwendungsbezogenVon B. LeistenschneiderSehr gut lesbare Darstellung wichtigster


http://f3db.com/pub/links.php?id=3446213163

Zusammenhaenge.Geeignet zur Einfuehrung in die Materie.Interessant ist vor allem die Herausarbeitung
des'Relationship Marketing".Unbedingt empfehlenswert.1 von 8 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich.
Gutes Buch - gute ZusammenfassungV on Ein KundeKurz Gesagt, gutes Buch, gute Zusammenfassung. Es gibt einen
berblick ber das Investitionsgtermarketing. Ganz im Gegensatz zum Autorenportrt, lebt Hans-Peter Richter noch und
lehrt lebbendig! an der Hochschule Anhalt (FH) in Bernburg im Fachbereich Wirtschaft das Lehrgebiet Marketing.
Und das auch manchmal etwas zu lebendig. .... aber totgesagte |eben bekanntlich Inger!

Kurzbeschreibungl nvestitionsgtermarketing bedeutet im Gegensatz zum K onsumgtermarketing die marktorientierte
Unternehmensfhrung zur Optimierung der zwischen verschiedenen Unternehmen bestehenden Beschaffungs- und
Absatzprobleme im Bereich der Investitionsgter. Dieses Business-to-Business-Marketing unterscheidet sich
grundstzlich vom auf Konsummrkte und individuelles Verbraucherverhalten gerichteten "klassischen™ Marketing.Im
vorliegenden Lehrbuch werden neben bewhrten und neuen Anstzen des Marketings von | nvestitionsgterunternehmen
vor allem die praxisorientierten Grundlagen der durch den Fortschritt der Technik, zunehmende Anbieter-Nachfrager-
K ooperation und Wettbewerbsdruck dynamisierten Absatzpolitik im Investitionsgterbereich behandelt. Schwerpunkte
der Darstellung sind die Faktoren sowie die Elemente des strategischen und operativen Investitionsgtermarketings, die
Investitionsgter-Marktforschung sowie die Gestaltung dynamischer Marketingplne in Abhngigkeit von den
Investitionsgtertypen.Der Inhalt des Buches beruht auf V orlesungen im Hauptstudium Betriebswirtschaft und im
Rahmen des International Business Programms an der Hochschule Anhalt in Bernburg (Fachbereich Wirtschaft) sowie
auf vielen Kontakten zu Investitionsgterunternehmen und langjhriger Ttigkeit in internationalen
Investitionsgtermrkten. Das Buch wendet sich an Studenten der Betriebswirtschaft und des
Wirtschaftsingenieurwesens von Fachhochschulen, Universitten und Berufsakademien sowie gleichermaen an
Praktiker der Bereiche Marketing, Vertrieb, Forschung und Entwicklung, Einkauf sowie Controlling von
Investitionsgterunternehmen und deren Kunden.Buchrckseitel nvestitionsgtermarketing bedeutet im Gegensatz zum
Konsumgtermarketing die marktorientierte Unternehmensfhrung zur Optimierung der zwischen verschiedenen
Unternehmen bestehenden Beschaffungs- und Absatzprobleme im Bereich der Investitionsgter. Dieses Business-to-
Business-Marketing unterscheidet sich grundstzlich vom auf Konsummrkte und individuelles V erbraucherverhalten
gerichteten "klassischen" Marketing.Im vorliegenden L ehrbuch werden neben bewhrten und neuen Anstzen des
Marketings von Investitionsgterunternehmen vor alem die praxisorientierten Grundlagen der durch den Fortschritt der
Technik, zunehmende Anbieter-Nachfrager-K ooperation und Wettbewerbsdruck dynamisierten Absatzpolitik im
Investitionsgterbereich behandelt. Schwerpunkte der Darstellung sind die Faktoren sowie die Elemente des
strategischen und operativen Investitionsgtermarketings, die Investitionsgter-Marktforschung sowie die Gestaltung
dynamischer Marketingplne in Abhngigkeit von den Investitionsgtertypen.Der Inhalt des Buches beruht auf
Vorlesungen im Hauptstudium Betriebswirtschaft und im Rahmen des I nternational Business Programms an der
Hochschule Anhalt in Bernburg (Fachbereich Wirtschaft) sowie auf vielen Kontakten zu Investitionsgterunternehmen
und langjhriger Ttigkeit in internationalen Investitionsgtermrkten. Das Buch wendet sich an Studenten der
Betriebswirtschaft und des Wirtschaftsingenieurwesens von Fachhochschulen, Universitten und Beruf sakademien
sowie gleichermaen an Praktiker der Bereiche Marketing, Vertrieb, Forschung und Entwicklung, Einkauf sowie
Controlling von Investitionsgterunternehmen und deren Kunden.ber den Autor und weitere MitwirkendeDr. rer. oec.
Hans Peter Richter ist Professor fr Marketing an der Hochschule Anhalt (FH) in Bernburg.



