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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionenl von 2 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich.
Informationen des Autors zum BuchVon Ein KundeSprache ist Macht. Sprache beeinflusst Menschen und Meinungen.
Besonders dann, wenn Unternehmen in Meinungskrisen geraten, kommt es darauf an, wie sie sich sprachlich gegenber
der ffentlichen Meinung prsentieren. Die Liste an Fehlleistungen der letzten Jahreist lang: die "Peanuts'-uerungen von
Deutsche-Bank-Chef Kopper, der PR-Gau rund um den Elchtest, die Auseinandersetzungen zwischen Shell und
Greenpeace, der Skandal um die Castor-Transporte oder die Unflle in den Chemiebetrieben von Aventis-V orgnger
Hoechst. Anhand der Analyse von PR-Anzeigen aus diesen Bereichen beleuchtet Laurin Paschek das Verhltnis
zwischen sprachlichen Mitteln und zugrundeliegender Strategie. Dabei beantwortet er die entscheidende Frage:
Welche sprachlichen Mittel eignen sich fr eine erfolgreiche Krisen-PR und welche nicht?Aus dem Inhalt: Sprache in
der Anzeigenwerbung - Sprache in der Krise - Fallbeispiel 1: Die Shell-Greenpeace-Kontroverse um die Ifrderung in
Nigeria- Fallbeispiel 2: DiePR-Anzeigen des Informationskreis Kernenergie - Fallbeispiel 3: Die Imagekampagne der
Hoechst AGber den/die Autoren:Dr. Laurin Paschek promovierte am Lehrstuhl von Professor Dr. Horst Dieter
Schlosser an der Universitt Frankfurt/M. Er ist as Online-Redakteur bei den GWV -Fachverlagen in Wiesbaden ttig.

KurzbeschreibungAnhand der Analyse von Pr-Anzeigen beleuchtet Laurin Paschek das Verhltnis zwischen
sprachlichen Mitteln und zugrundeliegender Strategie.BuchrckseiteSprache ist Macht. Sprache beeinflusst Menschen
und Meinungen. Besonders dann, wenn Unternehmen in Meinungskrisen geraten, kommt es darauf an, wie sie sich
sprachlich gegenber der ffentlichen Meinung prsentieren. Die Liste an Fehlleistungen der letzten Jahreist lang: die
Peanuts-uerungen von Deutsche-Bank-Chef Kopper, der PR-Gau rund um den Elchtest, die Auseinandersetzungen
zwischen Shell und Greenpeace, der Skandal um die Castor-Transporte oder die Unflle in den Chemiebetrieben von
Aventis-Vorgnger Hoechst. Anhand der Analyse von PR-Anzeigen aus diesen Bereichen beleuchtet Laurin Paschek
das Verhltnis zwischen sprachlichen Mitteln und zugrundeliegender Strategie. Dabei beantwortet er die entscheidende
Frage: Welche sprachlichen Mittel eignen sich fr eine erfolgreiche Krisen-PR und welche nicht?ber den Autor und
weitere MitwirkendeDr. Laurin Paschek promovierte am Lehrstuhl von Professor Dr. Horst Dieter Schlosser an der
Universitt Frankfurt/M. Er ist als Online-Redakteur bei den GWV -Fachverlagen in Wiesbaden ttig.



